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Oliwy podbj
poiskie stoty

Od pazdziernika 2009 r. do wrzesnia 2010 r.
Polacy kupili 164 tys. litrow oliwy i olejow za
kwote 910 min zt - wynika z danych Nielsena
obejmujacych okres od pazdziernika 2009 r.

do wrzesnia 2010 r.

j olacy z roku na rok coraz
wigce] wyjezdzaja za gra-
nice. Podezas swoich za-

granicznych wojazy po-
znaja nie tylko zabytki in-
nych kultur, modg, ale tez smaki i
obowigzujaca w danym regionie
$wiata kuchnie. Bywa nawet, ze po-
kochaja ja tak bardzo, iz podobne je-
dzenie chea spozywaé we wlasnym
domu juz po powrocie do kraju.

Od kilku lat jest to juz mozliwe
dzigki sklepom i firmom dystrybu-
cyjnym, ktore oferujy zywnodé z roz-
nych stron $wiata.

Najbardziej poszukiwane sa oliwy,
ktére w Gregji, czy Hiszpanii spozy-
wa si¢ wreez z samym chlebem. Wi-
dac ro zreszra po badaniach firmy
Nielsen. QOliwa to produkt, ktory w

LOKALIZACJA SPRZEDAZY OLEJOW I OLIWY (ujecie wartosciowe)

Oleje i oliwy

ostatnim roku odnotowal wzrost
sprzedazy. Pod wzgledem ilosci spo-
zycie zwigkszylo si¢ o 0,3 punkty
procentowe. Znacznie wigkszy
wzrost zostal odnotowany pod
wzgledem wartosci. Od pazdziernika
2009 r. do wrzeénia 2010 r. Polacy
wydali na oliwy o 1,7 punktu procen-
towego wigce] niz przed rokiem.

Typ sklepu Zmlgna
Pazdziernik’o8 Pazdziernik’og (p%)
-~ Wrzesieri'og - Wrzesier’'10
Hipermarkety > 2500 m? 0,5
Supermarkety <2500 m’ 45,7 496 = -
Duze Sklepy Spozywcze 9,8 9,0 ©8
Srednie Sklepy Spozywcze REARE 11,5 =R =
Mate Sklepy Spozywcze ‘5;3 8,7 1,0 |
Zrodfo: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego
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RYNEK PRODUKTOW DIETY SRODZIEMNOMORSKIEJ

O TYM JAK ROZWIJA SIE RYNEK PRODUKTOW DIETY SRODZIEMNOMORSKIEJ MOWI
TOMASZ KANDEFER, PREZES ZARZADU ITALMEX WARSZAWA

talmex Warszawa Sp. z 0.0. jest jednym z prekursoréw wprowadzenia produktow diety Srodziemnomorskiej na polski rynek. W polowie

lat 90 —tych oliwa z oliwek Costa d'Oro a trzy lata pozniej Basso byla towarem niszowym i tylko nieliczni wiedzieli o jej zaletach. Do-
piero w ostatniej dekadzie, wraz ze wzrostem zamoznosci Polakéw | popularyzacja diety srodziemnomorskie] przez lekarzy, dietetykdw
i media, stata sie produktem pozgdanym przez konsumentéw. W slad za oliwg zaczelismy wprowadzac na polski rynek kolejne produkty
charakterystyczne dia regionéw Morza Srodziemnego. Italmex jest importerem i dystrybutorem takze hiszpanskich oliwek Jolca, wloskich
makaronéw Corticella | Baronia, tortellini Pastificio Bolognese, przetwordw pomidorowych i warzywnych La Rossa, Deluna i Metteliana,
octow winnych i balsamicznych z Modeny marki Monari Federzioni, soli morskie] oraz przetwordw rybnych Callipe i Isabel.
Zmiana nawykdow Zywieniowych Polakdw, a przede wszystkim zastgpienie tluszczy zwierzecych roslinnymi, przekiada sie na dynamiczny

wzrost sprzedazy tej kategorii. Oliwa extra vergine czy olej z pestek winogron nie sa juz pojeciem abstrakeyjnym a ich sprzedaz stale rognie. Oprocz wspo-
i mnianych juz wioskich marek Costa d'Oro i Basso mamy w swojej ofercie takze grecka oliwe marki Sparta Gold,
Ponad szes¢ lat temu do grona olejow o charakierze prozdrowotnym dolaczyl ole) z ryzu marki Rizi a rok p6zniej Suriny. Od stycznia 2010 roku oferta olejow
i Zryzu zostata rozszerzona o olej znanej wioskiej marki Basso. W tym segmencie rynku jestesmy niekwestionowanym liderem.

i Moda na zdrowy styl zycia ogarnia coraz szersze rzesze naszych rodakaw, dlatego tez szukamy produktdw nie tylko smacznych ale i zdrowych.

W 2008 roku w segmencie produktdw funkcjonalnych zadebiutowat clej Olisana Omega 3-6 marki Costa d’Oro. Jego innowacyjna i prozdrowotna formula
szybko zdobyta uznanie klientow, co w efekcie przefozylo sig na zdobycie nagrody ,, Przebojowy Produkt FMCG 2009, w kategorii produkt innowacyjny.
i Rok 2010 to kolejny rok sukcesow Costa d'Oro. Cliwa extra verging tej marki zostata zwycigzca konkursu ,Przebojowy produkt FMCG 2010" w swoje]
kategoril. W ostatnich latach mozemy zaobserwowag, ze na skutek przenikania sie rézhych kultur, w tym takze-modeli odzywiania sie, nastepujg zmiany
i w upodobaniach kulinarmych Polakow.

Dieta srodziemnomorska a szczegdlnie zdrowa, smaczna i prosta kuchnia wioska zdobywa coraz szersze grono zwolennikow.




Udziat oliwy w kategorii olejéw i oli-
wy wynosi juz 3,6 proc. pod wzgle-
dem wielkosci sprzedazy i 14,2 proc.
pod wzgledem wartosci.

W sklepach tzw. kuchni §wiata po-
szukuje sig takze ryzu. Ma to swoje
odzwierciedlenie w badaniach Nie-
Isena. W ciagu ostatniego roku, obej-
mujacego okres od pazdziernika 2009
do wrze$nia 2010, Polacy kupili go
0 2,6 proc. wigeej niz przed rokiem.
W sumie do koszykdw polskich kon-
sumentdw trafito 54 tys. ton ryzu za
kwote 270 mln zt. Najpopularnicjszy
jest ryz w pudetkach. Jego udziat ilo-
Sciowy w rynku pod wzglgdem wicl-
kosci sprzedazy sigga juz 57.8 proc.
To oznacza wzrost 0 2,4 punkty pro-
centowe w pordéwnaniu do roku po-
przedniego. Pod wzgledem wartodci
jest jeszcze wigkszy 1 wynosi 69,7
proc., czyli 0 3,1 punkty procentowe
wigcej niz rok wezesniej. Ryz dostgp-
ny w innych opakowaniach odnoto-
wal natomiast spadek sprzedazy. War-
to jeszcze wspomnicé, ze najpopular-
niejszg gramaturg opakowania ryzu
jest 300-499 g. Ich udzial w rynku,
wedtug danych Nielsena, wynosi juz
51,8 proc. pod wzgledem wiclkosci

RYNEK OLEJOW | OLIWY (wielkos¢ i wartos¢ sprzedazy)

Wielkosc Sprzedazy w 1000 L

Wartosc< Sprzedazy w 10 000 PLN

Katesoria f Sesmit udziaty llosciowe Z:niar: a udziaty wartosciowe

Padzierniklo8 Paidziernik’og (aip%) Paidziernik’o8 Pazdziernik'og

- Wrzesieri’ng - Wrzesieri’to ~ Wrzesieri'o9 = Wrzesien'io
Oleje i oliwy 164 471,37 | 162902,72 | 4,0 96 968,67 91043,21 6,1
Olej rzepakowy B S05| 26 67,8 673 05
Oliwa z oliwek 3,3 3,6 0,3 12,5 14,2 47
Olej sfohecznikowy i 8,0 o3 6,7 _E,B 0,1
Olej sojowy 53 24| 29 e, 6| 20 |
Inne =8 Sl _:—b,z_;:. 9,3 10,0 o7 }
_o51 3,9 3,8. -0,1 8,4 9,1 0,7
ol 77 7S 0 6.4 60| 04
il 619 Cs04| 25 59,6 s72| 24
= S e A 61| 0
Inne 33 ) 59 2,6 : 8,4 1,5 3,1

Kategoria [ Segment

RYNEK SERKOW (wielkosé i wartos¢ sprzedazy)

Wielkosé Sprzedazy w 1000 Kg
udziaty ilosciowe

Pazdziernik’o8
— Wrzesieri’'og

Pazdziernil’og
- Wrzesieri'io

Zmiana
(%] p%)

Zrédfo: Nielsen, Panel Handiu Detalicznego

Wartoéc¢ Sprzedazy w 10 000 PLN
udziaty wartosciowe

Pazdziernik'o8
- Wrzesier’og

Pazdziernik'og
—Wrzesieri1io

Zmiana
(% p)

SERKI 73178,00 76 773,28 4,9 73 081,04 76 406,37 . 46
NATURALNE 35 otay 0,3 31 34 0,3
SMAKOWE 96,5 96,3 -0,2 96,9 96,6 -0,3
~ smak waniliowy 50,2 Bsal 53 454 s051 51
_ pozostate smaki 4‘9.8 44,6 -5,2 54,6 49,5 “5,1 i
o 46 b s 50 g
1258 2,6 2,6 0,1 3,6 3,7 0,0
1508 35,6 375 49 30,4 39 15
pozostate 57,1 56,8 -0,3 60,9 61,4 0,4

Zridto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

www.oliwabasso.pl

Importer i dystry
produktow diety
ziemnomorsk

peabVat i talmex_pl

Witoskie oliwy
1 oleje roslinne




