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O tym jak rozwija sie rynek pro-
duktow diety srodziemnomorskiej
mowia Tomasz Kandefer - Prezes
Zarzadu firmy Italmex Warszawa
Sp.z0.0. oraz Anna Adaszewska
- Marketing Manager.

ltalmex Warszawa Sp. z 0. 0. jest jednym
z prekursorow wprowadzenia produktow
diety $rodziemnomorskiej na polski rynek.
Na poczatku lat 90 - tych oliwa z oliwek
Costa d'Oro a trzy lata pozniej Basso byta to-
warem niszowym i tylko nieliczni wiedzieli
o jej zaletach. Dopiero w ostatniej dekadzie,
wraz ze wzrostem zamoznosci Polakow i po-
pularyzacja diety $rodziemnomorskiej przez
lekarzy, dietetykéw i media, stata sie produk-
tem bardzo pozadanym przez konsumen-
tow. W slad za oliwg zaczelismy wprowadzaé
na polski rynek kolejne produkty charaktery-
styczne dla regionéw Morza Srédziemnego.
Italmex jest importerem i dystrybutorem
takze hiszpanskich oliwek Jolca, wioskich
makaronéw Corticella i Baronia, tortellini
Pastificio Bolognese, przetworéw pomidoro-
wych i warzywnych La Rossa, Deluna i Mette-
liana, octéw winnych i balsamicznych z Mo-
deny marki Monari Federzioni, soli morskiej,
whoskich paluszkow grissini i wielu innych.

Zmiana nawykéw zywieniowych Polakdw,
a przede wszystkim zastapienie ttuszczy zwie-
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rzecych roslinnymi, przelozyta sie na dyna-
miczny wzrost sprzedazy tej kategorii. Oliwa
extra vergine czy olej z pestek winogron nie
$4 juz pojeciem abstrakcyjnym a ich sprzedaz
stale rosnie. Od kilkunastu lat Italmex oferuje
te produkty reprezentujac wioskie marki Costa
d'OroiBasso a od paru lat grecka - Sparta Gold.

Piec lat temu do grona olejéw o charak-
terze prozdrowotnym dotaczyly oleje z ryzu
Rizi i Suriny a od 2010 roku takze wioskiej
marki Basso. W tym segmencie rynku je-
stesmy liderem, majac ponad 90% udziatu
w wartosci i ilosci sprzedazy.

Natomiast odkryciem roku 2009 byt funkcjo-
nalny olej Olisana Omega 3-6 marki Costa d'O-
ro. Jego unikalna, innowacyjna i prozdrowotna

formuta szybko zdobyta uznanie klientdw.

W celu dotarcia do jak najszerszej rzeszy
konsumentéw staramy sie caly czas wspie-
rac sprzedaz. Akcje promocyjne, gazetkowe,
reklama w prasie konsumenckiej, informacje
PR i materiaty POS sg nieodzownym elemen-
tem procesu sprzedazy.

Rok 2010 to rok szczegdlny w naszej wie-
loletniej wspotpracy z whoskim producentem
oliwy extra vergine i olejow roslinnych — firma
Costa d'Oro. Ta uznana i ceniona przez wielu
Polakow marka zmienia swoj wizerunek.

W Il kwartale br. na pdtkach sklepow za-
czely pojawiac sie nowe, bardzo atrakcyjne
butelki z oliwa i olejem winogronowym. Aby
utatwic¢ klientom identyfikacje nowych pro-
duktéw, Italmex wspodlnie z producentem zor-
ganizowat konkurs dla konsumentéw o na-
zwie Whoski styl zycia, Whoski smak potraw”,
W konkursie, ktory trwa od 17.03.2010 do
01.06.2010 biora udziat wszystkie oliwy i oleje
Costa d'Oro. Na czas trwania konkursu wszyst-
kie produkty Costa d'Oro posiadaja specjalne
zawieszki informacyjne a do wygrania sa cen-
ne nagrody pieniezne. Hasto ,Zagraj o super
kase” widnieje na froncie zawieszki. Dodatko-
wo akcja konkursowa wspierana jest liczny-
mi promocjami, reklama w prasie branzowej
i konsumenckiej oraz w internecie. Z tej okazji
wydrukowalismy wiele ulotek i plakatdw.

Wszystkie te dziatania maja zacheci¢ klien-
téw do zakupu zdrowych produktow diety
srodziemnomorskiej a whascicielom sklepéw

zapewnic,zdrowe" zyski.




